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Formen der Preisabrede
Begrifflichkeiten?

Was ist zulassig und was nicht?
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Der Preis — wichtig
flir den Wettbewerb

Selbstandige Festlegung
der Geschaftspolitik

Hoher Stellenwert des
«Intrabrand Wettbewerbs»

Preis als zentraler
Wettbewerbs-Parameter

Folge:
Preisabreden sind
kartellrechtlich verboten




Preisabreden? Begrifflichkeiten. . ..

Vertragliche Vorgabe des Wiederverkaufspreises =
Preisabrede

Preisbindung zweiter Hand
Resale Price Maintenance
Vertikale Abrede = Abrede zwischen Lieferant und
Wiederverkaufer
Lieferant = Hersteller, Importeur oder Grosshandler
Wiederverkaufer: nur wirtschaftlich unabhangige
. grundsatzlich auch Franchisenehmer

. nicht: Konzerngesellschaften, Filialen und
Agenten/Handelsvertreter
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Preisabreden? Begrifflichkeiten. . ..

in CH: «vermutungsweise» unzulassig
in EU: nicht «gruppenfreigestellt»
bedeutet konkret:

zwar theoretisch nicht immer verboten

aber in Beratungspraxis davon abzuraten

Hirden bzw. Risiken flir ausnahmsweise Zulassigkeit zu
hoch

Sanktionen:

Nichtigkeit der Klauseln oder u.U. des gesamten Vertrags
«Bussen» in Millionenhdhe
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Bussgeld 6.5 Mio. Euro !
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Unzulassig: Vorgabe
Preisbestandteile

vertragliche Vorgaben von:

maximalen Rabatten auf UVP
Mindest-Margen
Preisaufschlagen
Frachtsatzen
Kalkulationsschemata




Zulassige Preisabreden

Hochstpreisvorgaben
Bsp: Verkaufspreis nicht hoher als CHF 100.-/Stlick
Problematische Falle
Preisvorgabe bei Produkteinfihrung «auf neuen Markten»
Einfihrung ganzlich neuer Produkte
EinfiUhrung auf neuem geografischen Markt
Preisvorgaben zu Sonderangeboten (2-6 W) z.B. in
Franchisesystemen
Preisvorgaben bei Unternehmen mit sehr geringen Marktanteilen?
in EU: praktisch ausgeschlossen
in CH: ware dies u.U. moglich

unverbindliche Preisempfehlung (UVP)
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Aber: Verbot indirekter Preisvorgaben

in Praxis nur noch selten schriftliche Vertragsklauseln
zu leicht nachweisbar
Bsp. Felco / Landi Preis fur Gartenscheren
einseitige Massnahme ist keine Abrede
z.B. Aufforderung in E-Mail oder Rundschreiben
«abgestimmte Verhaltensweise» aber ebenfalls Abrede
bewusstes und gewolltes Zusammenwirken
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indirekte Preisabreden — Allgemeines

einseitige Massnahmen wie Preisempfehlungen oder
Rundschreiben = Preisabreden?

wenn faktisch Wirkung einer vertraglichen
Verkaufspreisvorgabe
Wirkung einer Vertragsklausel durch:
Druckausiibung
Gewahrung von Anreizen

braucht (mind. stillschweigende) Zustimmung der
Handler

z.B. durch Verhaltensanderung (Befolgung
Preisempfehlung)
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indirekte Preisabreden — Anreize

bei Einhaltung eines bestimmten Preisniveaus:
Gewadhrung von Vorteilen

Tiefere Einkaufspreise

Boni / Verkaufspramien

Erstattung Werbeaufwendungen
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indirekte Preisabreden —
Kontaktaufnahme (1)

Kontaktaufnahme des Lieferanten bei Abweichung von
UVP

Aktueller Fall vor BGH:

«Preiskalkulation des Handlers betriebswirtschaftlich
nicht nachvollziehbar»

keine Bezugnahme auf Preisempfehlung
keine Nachteile in Aussicht gestellt (nicht bewiesen),

auf Rickfrage, Weiterbelieferung bei Nichteinhaltung
UVP nicht zugesichert

Urteil: unzulassig
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indirekte Preisabreden —
Kontaktaufnahme (2)

Ahnlicher Fall vor BKartA (Ciba Vison)

Fazit:
Blosses «Thematisieren» dirfte nicht genugen

Entscheidend, ob bei Handler aufgrund der Massnahmen
des Lieferanten und aller Umstande Eindruck geweckt
wird, dass bei Nichteinhaltung der UVP Nachteile drohen
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indirekte Preisabreden — UVP auf
Produkten

Aufdruck der UVP auf Produkten als Anreiz zur
Einhaltung der UVP?

EU-Kommission: Ja, Anreiz zur Einhaltung UVP

Gegenargument: gibt Handler Moglichkeit , mit
Abweichung von UVP zu werben, also Anreiz zur Nicht-
Einhaltung

Aufdruck von Preisen ohne Hinweis auf
Empfehlungscharakter?

LG Dusseldorf: ohne gegenteilige Hinweise sieht sich
Handler verpflichtet, den Preis einzuhalten
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Sonderfall: Preisparitats-Klauseln

Bsp.: Amazon verpflichtet Handler, ihre Waren auf
Amazon nicht zu einem hoheren Preis zu verkaufen als
auf anderen konkurrierenden Plattformen

Rechtslage noch nicht geklart

Mogliche Sichtweisen:
grundsatzlich unzulassige Preisabrede

Amazon als Anbieter der Plattformdienstleistung
beschrankt Handler als Abnehmer der
Plattformdienstleistung in Preissetzungsfreiheit

Zulassig bei weniger als 30 % Markanteil

Keine schwarze Klausel, da nur Verkauf von Produkten
eines Dritt- Lieferanten beschrankt wird
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Sonderfall: Bestpreis-Klauseln

Rechtslage ebenfalls nicht geklart

Aktuelle Untersuchungen der Wettbewerbsbehorden:
CH: gegen Expedia, Booking, HRS
DE: gegen HRS

Verdacht:

Bestpreis-Klauseln als unzulassige Abrede zwischen
angeschlossenen Hotels und den einzelnen Plattformen

Einschrankung des Wettbewerbs um Kommissionshohe
unter den einzelnen Plattformen

Missbrauch markbeherrschender Stellung

unangemessene Geschaftsbedingungen (Bestpreisklauseln
und Kommissionshohe)
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Fazit

Kartellrecht setzt der Einflussnahme der Lieferanten
enge Grenzen

Verbot gilt nicht nur flir Vertragsklauseln
Einschneidende Sanktionen

Handler mussen sich Druckausubung nicht gefallen
lassen

Anzeige an Wettbewerbsbehorden (auch anonym bzw.
mit Zusicherung der Vertraulichkeit)
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